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Ozet

Kiiltiir bir grup insanin ortak degerlerini yansitmakta ve yasayis tarzlarini, davranis sekillerini, inanislarini
etkilemektedir. Futbol ise ulusal ve uluslararasi seviyede gerceklestirilen spor karsilasmalarinin en popliler
olani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu popdlilaritesinden dolayi futbol karsilasmalari cogu zaman yalnizca
spor karsilasmasi olarak kalmamakta farkli kiiltiirlerin, inanislarin, topluluklarin, degerlerin karsilasmasi
olmaktadir. Bireyler bir araya gelerek destekledikleri takima yogun baghliklariyla bilinen taraftar gruplarini
olusturmaktadir. Taraftarlarin bir araya gelerek olusturduklari bu gruplar ulusal veya uluslararasi olarak
cesitli faaliyetler yiiriitmekte, organizasyonlara katilmakta, protestolarda bulunmakta, hatta bu gruplar
kendi kiiltiirel yapilarini olusturabilmektedir. Taraftarlarin bu davranislari gerceklestirirken etkilendikleri
faktérlerin belirlenmesi taraftarlarin davranis sekillerini anlamamiza yardimci olacaktir. Bu makalede,
insan davranislari iizerinde biiyiik bir etkisi bulunan kiiltiirel yapinin futbol taraftarlarinin davranis sekilleri
iizerindeki etkisi incelenmektedir. Farkh kiiltiirel yapiya sahip futbol taraftarlarinin benzer durumlarda
sergiledigi davranis sekillerinin karsilastirlmasi yapilarak davranislarin analizi gergeklestirilmistir.
Arastirmada Iskocya ve Tiirkiye’den taraftarlarin davranislari karsilastirlmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Futbol, Futbol Endiistrisi, Taraftalar, Holiganlk, Kiiresellesme, Milliyet
Abstract
The Cultural Impact On Football Fans: Comparison of Scotland and Turkey

Culture, reflects the common values of a group of people and effects their life style, manners, beliefs. Also
we can say that football is one of the most popular sports in the world are at national and international
level. Due to this popularity, football matches stands out as not only being a sporting event but also
encounter of different cultures, beliefs, communities and values. Fans come together to form groups of
supporters whose known for their intense loyalty for their team. This group of supporters can operate
various activities, organize diverse movements or protests, can be part of multiple events and they can
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even compose their own cultural structure. Determining the factors that fans are affected when
performing their behaviors will help to understand the acts of the fans.In this study, the affect of the
cultural structure, which has a great influence on human behavior, on the behaviors of football fans is
being investigated. Behavior analysis was carried out by comparing the behavior patterns of football fans
with different cultural structures in similar situations. Football is one of the most popular sports in the
world and therefore football matches stands out as not only being a sporting event but also encounter of
different cultures. In this study we compared the behavior of supporters from Scotland and Turkey.

Key Words: Culture, Football, Football Industry, Succer, Supporters, Hooliganism, Globalization,
Nationality

GIRIS

Kaltlr bir grup insanin ortak degerlerini yansitmakta ve yasayis tarzlarini, davranis sekillerini,
inanislarini etkilemektedir. Futbol ise ulusal ve uluslararasi seviyede gerceklestirilen spor
karsilasmalarinin en popller olani olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Bu popiilaritesinden dolayi
futbol karsilasmalari cogu zaman yalnizca spor karsilasmasi olarak kalmamakta farkh kdlttrlerin,
inanislarin, topluluklarin, degerlerin karsilasmasi olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Futbol Simon
Kuper’in de soyledigi gibi asla sadece futbol degildir (Kuper, 2006).

Futbol taraftarlari bir araya gelerek destekledikleri takima yogun bagliliklariyla bilinen taraftar
gruplari olusturmaktadir. Taraftarlarin bir araya gelerek olusturduklari bu gruplar ulusal ya da
uluslararasi olarak cesitli faaliyetler ylriitmekte, organizasyonlara katilmakta, protestolarda
bulunmakta, hatta bu gruplar kendi kiltiirel yapilarini olusturabilmektedir. Taraftarlarin bu
davranislari gerceklestirirken etkilendikleri faktorlerin belirlenmesi taraftarlarin davranis
sekillerini anlamamiza yardimci olacaktir.

Globallesme glinimizde evrensellesmis bir temadir ve 1980’lerin ortalarindan beri genis
kapsamli  “kiiresel g¢alismalar” alani c¢esitlilik kazanmis, disiplinlerarasi ve uluslararasi
akademisyenler agi ortaya ¢ikarmistir. Hatta diger disiplinlerarasi alanlarda oldugu gibi “kiresel
calismalar” da din gibi kiltiirel formlarin incelenmesinde spor odakl ¢alismalardan yoksun
oldugu gorilmustir. Ancak spor uluslararasi degisimde gosterdigi harekete gegirme ve 6lgii olma
rolleri ile kiiresel calismalarda giderek daha 6nemli bir konu haline gelmistir (Giulianotti &
Robertson, 2007a). Spor tarihgileri, sporun ve kiresel siireclerin baglantii oldugunu
godstermislerdir. Sporun globallesmesi, “oyun devrimi” ile ingiliz imparatorlugu’nun kolonilerinin
somirgelere yayllmasi (Asya ve Avustralya’da kriket oyunu), globallesen oyun olan futbolun
somiirgelerle, ticaret ve egitim yoluyla kitlesel yayihimi (Avrupa ve Giney Amerika’da) ve ayrica
ozel yerli sporlarin ylkselen modern toplumlardaki ulusal geleneklerin yaraticiliginin bir pargasi
olarak islenmesi (Beysbol, Amerikan futbolu) sonucu 1870’lerden baslayarak ilerlemistir
(Guttmann 1995; Mangan 1987 aktaran Giulianotti and Robertson, 2007a). Bu makalede
diinyadaki farkli kiltirlerin futbol taraftarinin davranis sekline etkisi kadar futbolun da kiltir
Uzerindeki etkisinin aciklanmasi amacglanmistir.
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FUTBOLUN GLOBALLESMESI

Futbol en basit haliyle; on birer oyuncudan olusan iki takim arasinda kiiresel bir topla oynanan
takim sporudur. Zamanla gelisme gosteren futbolun izleri milyonlarca yil dncesinde Cin, Japonya,
Antik Yunanistan’da oynanan benzeri oyunlarda gérilmektedir (Fifa, 2014). Uzun yillar yogun
yasak ve cezalara ragmen kurallari ve standartlari olmadan, amagsizca topun pesinde kosan
kitlelerin aktivitesi olan futbol 19. ylzyilin ikinci arisindan itibaren, Eton, Westminster, Harrow,
Shrewsbury, Winchester ve Charterhouse gibi 6nde gelen ingiliz okullarinin takimlar kurarak
organize bir sekilde birbirlerine karsi oynama isteklerinin ortaya cikisiyla birlikte evrim gecirerek
kurallari tanimlanan bir oyun haline birinmeye baslamistir. Her okulun kendine has olarak
olusturmus oldugu kurallar mevcuttur ancak birlestirici bir olgunun mevcut olmamasi takimlar
arasindaki maclarda kaos ortaminin olusmasina neden olmustur. Bu durumu degistirmek isteyen
futbol takimi olan okullarin temsilcileri Cambridge Universitesi’nde 1848’de bir araya gelerek
adina “Cambridge Kurallar” denilen futbolun ilk kurallari (izerinde anlasmaya varmistir.

On dokuzuncu yiizyilin ortalarinda ingiltere’de soylular ve seckin kisilerce yénlendirilen futbol,
kupa icin yarismaya ve daha da 6nemlisi llke capinda bilyiik bir heyecanla takip edilen diizenli
lig karsilasmalarina déniismistiir. ingiltere’ye gelerek bu oyundan etkilenen turistler ve
ingiltere’den cesitli Gilkelere seyahat eden askerler, denizciler, misyonerler, miihendisler, isciler
gibi cesitli ingiliz vatandaslari futbolun tiim diinyaya yayilmasina yardim etmistir (Dabscheck,
2015).

Demir yollarinin da gelisimiyle ingiltere’de ilerleme kaydeden futbol yillar icinde belirli kurallar
cercevesinde oynanmaya baslanmistir. Okullar ve kuliipler tarafindan belirlenen kurallardan
yola cikilarak olusturulan modern futbolun kurallarinin ana bir ¢ati altinda toplanabilmesi adina
ilk futbol federasyonu olan “Football Association-FA” kurulmustur. Futbol yine demiryollarinin
etkisiyle tiim Avrupa’yi ve ingiliz kolonilerinin bulundugu Amerika kitasindaki demiryollarinin
yardimiyla Brezilya ve Arjantin’den sonra tim diinyay etkisi altina almaya baslamistir. Tim
dinyay! etkileyen bu yayillimin sonucunda uluslararasi miisabakalar gergeklesmeye baslamistir.
Devaminda da 21 Mayis 1904'te Fransiz Futbol Federasyonu'nun Paris'teki merkezinde
“International Federation of Association Football-Uluslararasi Futbol Federasyonu (FIFA)”
kurulmustur. ilk olarak 7 lke ile kurulan bu federasyon 1. Diinya savasi sonrasinda 36 lye iilkeye
ulasmistir.

Futbolun kitlelere yayilarak yogun ilgiyle takip edilmesi sonrasinda oyun yavas yavas kendi
endustrisini de yaratmistir. Transfer edilen profesyonel futbolcular, parayla seyredilen futbol
maclari gibi ekonomik giic gerektiren yapilanmalardan sonra, ingilizler 1920'de lig maglarini
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tahmin ederek bahse girmek Uzerine kurulmus ilk spor toto uygulamasini Birmingham'da
baglatmistir (ikiz, 2010a).

Hizla yayilan futbol kiltlra ile 4 yilda bir yapilan uluslararasi turnuvalarla yetinemeyen Avrupa
her yil diizenlenmek Ulzere Union of European Football Associations'i (UEFA-Avrupa Futbol
Federasyonlari Birligi), FIFA'nin 6 kita organizasyonundan biri olarak kurmustur ve glinimuizde
211 ulke kurulusunun tye oldugu bu dev organizasyon, Avrupa'da tim kultp takimlari ve milli
takimlarin aralarindaki maclari, Sampiyonlar Ligi, UEFA Kupasi, Avrupa Sampiyonasi, Stiper Kupa,
Avrupa-Giney Amerika Kupasli, Intertoto Kupasi ve UEFA Kadinlar Kupasi gibi uluslararasi
turnuvalar diizenlemekten sorumlu olarak biiyiik bir maddi glice kavusmustur.

Yillar igerisinde yiksek izleyici sayisiyla televizyonlarin 6zellikle Avrupali evlerde yayginlagsmasini
saglayan Avrupa Sampiyon Kullpler Kupasi, naklen yayin gelirlerinin inanilmaz boyuttaki artisiyla
futbolun biyiik bir endistri haline gelmesine zemin olusturmustur. ilk ddnemlerinde turnuvanin
doruga ciktigi an 1960 yilinda Glasgow'da oynanan finalde, Real Madrid'in Eintracht Frankfurt'u
7-3'lik skorla yendigi mag olmustur ve magi BBC naklen yayimlamistir. Diinyanin bu en énemli
ve prestijli turnuvasindaki ana degisim noktasi 1992/93 sezonunda yasanmistir ve bu tarihe
kadar eleme usuliiyle oynanan kupanin ismi "Sampiyonlar Ligi" olarak degistirilmistir.
Sampiyonlar Ligi birkag yil icerisinde 8 takimdan 32 takima ¢ikmistir ve gergek bir Avrupa Ligi
haline gelerek hem sali hem de carsamba aksamlari oynanmaya baslanarak izleyici sayisini
arttirmigtir.

Basta ingiltere olmak (izere Avrupa’da 1980’lerin basindan itibaren kuliiplerin yeni stadyumlar
insa ederek gelirlerini artirma istegiyle baslayan ve sonrasinda ortaya c¢ikan reklam, sponsorluk
gelirleri ile bunlarin etkisiyle artis gésteren logolu lriin (merchandising) gelirleri ve 6zellikle 6zel
televizyon kanallari arasinda yasanan yogun rekabetin bir sonucu olarak 6nemli artislar yasanan
ylksek yayin haklari gelirlerinin de katkisiyla bas dondirtci bir hizla futbol bliyik bir endustri
olarak yeniden yapilanmistir. Yeni ekonominin hizla degisen dinamikleri, taraftar/musteri sayilari
milyonlarla olgulen futbol kuliiplerinin, hizla ekonomik bir 6rgiit olarak organize olmalarina
neden olmustur. Yeni stadyumlarini insa ederek geleneksel gelirlerini artirmak, bununla birlikte
1980’lerin basinda ortaya ¢cikan merchandising, sponsorluk, reklam ile 1990’lar sonrasinda 6nem
kazanan medya ve yayin gelirleri gibi yeni gelirleri ortaya koyarak, Sampiyonlar Ligi, UEFA Kupasi
vb. uluslararasi turnuvalarda basarili olmalari zorunlulugu, futbol kullplerini bas dondrtci bir
hizda sirketlesme sirecinin icerisine sokarak, kuruluslarindan bu yana devam etmis olan sadece
sportif bir organizasyon olmalarini misyonunu, satislari devasa blyikliklere ulasan
pazarlamanin 6n planda oldugu ve profesyoneller tarafindan yonetilen ekonomik, kurumsal
organizasyonlara dénistirmustir (ikiz, 2010b).

Dilinyadaki her sey dogar, biyir ve 6lir. Futbol da diinyanin gesitli bolgelerinde dogmus ve futbol
endistrisi olarak blylimeye devam etmistir. Diinyay! etkisi altina alan futbol heyecaninin ise
uzun slire boyunca 6lmeden devam edecegini soylemek mimkindir. Futbol, her seyden dnce
¢ok sevilen bir olgudur. Bu kelimenin olur olmaz kullanimlari gibi degil, gercekten de bir olgu: Bir
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spor, bir oyun, bir ortam, bir iletisim ve sosyallesme mecrasi. Kapsamliligi, bircok cephesi olmasi,
ona olan sevginin hem boyutlarini blyttiir hem bicimlerini ¢ogaltir (Tepekoyli, 2016:381).
Takimlarin ya sirketler ya da zengin is adamlari tarafindan ele gegirildigi ve baska tiirlG bir bigimin
de imkansizlastigi glinimizde futbolun ‘masumiyet’ caginin bittigini daha net bicimde gormemiz
mimkindir (Arik, 2004 aktaran Aydin, Hatipoglu & Ceyhan, 2008). Futbol bir oyun olmaktan
¢ok bir endistri halini almistir ve modern futbol ya da endistriyel futbol olarak gelisimine devam
etmektedir.

FUTBOL ENDUSTRISI

Futbol yalnizca eglenmek icin oynanilan bir oyun olarak dogmus ve kitlelerin ilgisiyle seriivenine
blylyerek devam etmistir. Bu ilginin giderek artmasiyla futbolu yalnizca bir oyun olmaktan
citkarmistir. Yan sektorleriyle beraber distnildiginde futbolun biyliyen ekonomisi endistriyel
futbol kavramini ortaya c¢ikarmistir. Endustriyel futbolla glnimizde farkh kesimler
ilgilenmektedir. Futbol kullpleri, federasyonlar, yayinci kuruluslar, tiketiciler/taraftarlar
bunlarin birkagidir.

Futbol kulliplerinin markalasarak, halka agilarak, statlar insa ederek, sponsorluklar, reklamlar,
bilet satislari, futbolcu ve teknik adam transferleri ve menajerlerinin kazanclari gibi cesitli
sekillerde bircok geliriyle glinimiizde para akisinin yiksek oldugu sektorlerden biri haline
gelmistir. Spora dair acilan televizyon kanallarin yaninda takimlar kendilerine ait spor kanallari
acmaya baslamistir. Futbol kullpleri ve federasyonlar elektronikleserek, online sistemlerle
birlikte e-kullip veya e-federasyon haline donlismeye, mobile uyum saglamaya baslamistir.
GlnUmuzde futbol kurumlarinin insan kaynaklari, sporculari, taraftarlari ve lyelerinin bilgileri
veri tabanlarina aktarilarak depolanmakta, yonetilmekte ve kullanilmaktadir. Futbol kullplerine
ait islemler internet ortaminda yapilabilmekte, borsa, finansal uygulamalar, elektronik biletler
gibi bircok bilgiye internetten ulasilabilmektedir. Ayrica futbol cesitli platformlarda oynanan,
menajerlik, strateji, e-futbol oyunlari ve organizasyonlari, sans oyunlari, bahis siteleri ile glin
gectikgce daha biyilik bir sektor haline donlismektedir. Profesyonel futbol kullipleri sirketlere
donlismis ve kapitalist bir yapi haline gelerek fayda maksimizasyonu yerine kar maksimizasyonu
Uzerinde yogunlasmaya baslamistir (Andrews & Ritzer, 2007 aktaran Szerovay, Itkonen &
Vehmas, 2017).

KULTUR VE FUTBOL

Sozllukte toplumlarin kendilerine 6zgl olan ve gelecek nesillere aktardiklari maddi ve manevi her
sey olarak tanimlanan kiltir bir anlamda toplumsal mirastir. Latince “cultura” kelimesinden
gelmektedir. insa etmek, islemek, siislemek, bakmak anlamlarina gelmektedir. Her kiiltiiriin
kendine 6zgl yasayis bicimi, inanislari, kurallari bulunmaktadir. Globallesme ile kiltirlerin
birbirleriyle etkilesimi artmaya baslamistir. Globallesme asamasinda 6nemli bir rol oynayan
futbol ise kiltlirlerin etkilesimini saglayan en biyiik etkendir. Modern futbolun ingiltere’den
baslayarak diinyanin dort bir yanina yayilmasi, farkh kiltirlerin futbol maglarinda bulusmasina
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neden olmustur. Ulkeler kendi kiltiirlerine 6zgii gelenekleri futbol karsilasmalarinda
sergileyerek diinya futbolunu zenginlestirmislerdir. Ornegin, Meksikalilar daha sonra her tiirli
spor karsilasmasinda olmazsa olmaz hale gelen meksika dalgasini diinyaya futbol ile
tanitmislardir. Gliney Afrika vuvuzela ile 2010 FIFA Dinya Kupasinda kendine unutulmaz bir yer
edinmistir (Ludwig, 2015). Yeni Zelanda her karsilasma 6ncesinde gelenekleri olan haka dansini
yapmaktadir. Etkilesimler arttikca globallesme giderek glocallesmeye donismustir. Futbol
gittigi her yerde yerel kiiltirle ve geleneklerle bittinlesmistir. Futbolun yerel kiltire adapte
olma glict her ulusun kendi gelenegiyle baglanmasini saglamistir. Futbol izleyiciler igin birgcok
anlam ifade edebilmektedir. Taraftarlar icin hayatlarinda olmazsa olmaz bir olguya
doniismisken bazi seyirciler icin zaman gecirme araci olabilmektedir. Tribinlerde desarj olan,
stres atan insanlar verimli vakit gegirdiklerini diisiinmektedir. izleyicilerine mantikli ¢éziimler
onermemektedir ancak hayati dengeleme umudu ve sahada yasanan buyiileyici anlarin hayata
tasmasini saglamaktadir. Bu sekliyle futbol giinliik yasantiya heyecan ve mutluluk katmaktadir
(Daiber, 1990 aktaran Ludwig, 2015).

Her farkli dil, din, irk, kaltir futbola kendisinden parcalar katmakta bu da futbolu
glzellestirmektedir. Ancak sayilanlarin futbolu etkilemesinin yaninda futbol da hayati
etkilemektedir. Buna 6rnek olarak Maradona Kilisesi 1998'de kurulmustur. Kilisenin semboli
olan “D10S” ispanyolca Tanri anlamina gelmekte olan “Dios” ve Maradona’nin forma
numarasinin “10” birlestirilmesi ile olusturulmustur. Kilisenin uyulmasi gereken yikimlilikleri
de bulunmaktadir. Bunlar futbolu her seyin Ustlinde sevmek, Arjantin renklerini savunmak ve
Diego adini tek bir kullip adi altinda kullanmamaktir. Kilise her seremoni esnasinda séylenen bir
ilahi de olusturmustur. Kilise Maradona’nin dogum gliniinde “Maradona Christmas” ve Arjantin
milli takiminin diinya kupasi ¢eyrek finalinde Maradonan’nin ingiltere’ye karsi “Tanrinin Eli”
olarak adlandirilan goli attigi “Maradona Ester” olarak yilda iki defa toplanmaktadir (Church of
Maradona, 2014). Dinyanin her tarafinda din haline gelmemis olsa da taraftarlarin benzer
davranislar sergiledigini gormek mimkindir. Takimlarin statlari, mizeleri ibadethane goérevi
gorebilmektedir. Futbolcular ve taraftarlar karsilasmalar 6ncesinde ya da karsilasma sirasinda
yerine getirdikleri batil inanclar gelistirebilmektedir. Karsilasmalari izlerken de futbolcularin
inanislarina gore cesitli davranislari yerine getirdiklerini gormemiz ya da yasadiklari sevingler
sonrasinda geleneklesen tepkiler verdigini gormemiz mimkiindar.

Futbolun diinyanin birgok yerinde bu kadar poptler olmasi bu sporun ulusal duygulari harekete
geciren bir alan olmasina da neden olmaktadir. Sporun kendisi yalnizca bir aragtir, agnostiktir
ancak cesitli nedenlerle manipiile edilebilmektedir. Buna 1872'de ingiltere ve iskogya arasinda
oynanan ilk uluslararasi oyunun, Birlesik Krallik'taki cagdas milliyetgi tartismada siiren siyasi
etkisi 6rnek olarak verilebilmektedir. Her iki takim da ayni ilkeye ait oldugu icin ingilizler ve
iskoclar arasindaki ayrim c¢ogunlukla futbol maclari gibi iki alt ulusun farkli olarak
degerlendirildigi olaylarda ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla futbol 140 yildan uzun bir siredir
cesitli sekillerde milliyetcilik konusunu etkilemektedir. Diinyada turnuvalarla karsi karsiya gelen
Ulkeler arasinda en 6nemli ayrimcilik milliyetgilik alaninda yasanmaktadir. Etnik milliyetgilik
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alanindaki ayrimciligi inceleyen Duerr (2017) dinyadaki cesitli kulliplerin nerede ve nasil etnik
kimliklerini korudugunu gostermek adina bes ana kategori olusturmustur;

Kategori 1 - Askeri Baglantilar: Diinyanin belirli bolgelerinde bircok futbol kullibliniin,
Glkenin askeri giicleriyle acik bir baglantisi bulunmaktadir. Bunlardan en bilinenleri Latin
Amerika’da bulunan “Nacional” kultipleridir. “Nacional” ismi takimin ingilizler tarafindan
ya da diger yabancilar tarafindan degil kendi yerlileri tarafindan kuruldugu anlamina
gelmektedir. Ancak ¢ogu durumda takim ile askeriye arasinda bag bulundugunun
gostergesidir. Misir'da, 'Misir Premier League'in 16 takiminin yaklasik yarisi, askere,
polise, bakanlklara veya tasra yetkililerine ait bulunmaktadir. Etnik milliyetcilik, askere
bagl futbol takimlari vasitasiyla devam edebilmektedir. Bir ordu bir bolgeye ve bdlgenin
insanlarina savunma sagladigi icin bu 6rnek iki tarafli bir kili¢c olarak nitelendirilebilir,
vatandaslik etnik kokene (bir anayasa degil) dayaniyorsa, o zaman bu durum yabanci
dismanhgi, dislayicilik, ayrimcilik ve muhtemelen siddete yol acabilecektir. Ekvatorlu bir
ekip olan Club Deportivo El Nacional, kismen Ekvator hava kuvvetlerine bagh bir
takimdir. Tarihinde yalnizca hava kuvveti Gyelerini oynatmistir ancak bu durum degismis
ve kullip Ekvator’dan oyunculari da oynatmaya baslamistir.

Kategori 2 — Etnik Milliyetgilik: Bu grup etnik milliyetgiligi pazarlayan kuliipleri
icermektedir. Ornegin Chivas takimi Latin kdkenli oyuncular secerek Meksika-Amerikali
seyircileri taraftar olarak toplamaya calismistir.

Kategori 3 — Mezhep Farklihgi: Etnik milliyetgilik, mezhep ayriminda genellikle iki terim
arasindaki cizgiler ¢akistigl icin blylk rol oynamaktadir. Topluluktaki rakip kimlik
bicimleri birbirlerine karsi oynamakta ve futbol yoluyla harekete gecirilmektedir.
iskogya, Kuzey irlanda, israil ve Liibnan'da bulunan takimlar gibi diinyanin baska
yerlerinde benzer tiirdeki toplumlarin takimlari da bu kategoriye de uymaktadir. iskogya
Glasgow’da bulunan Celtic ve Rangers, Edinburg’da bulunan Hearts ve Hibernian
takimlari Protestanlik ve Katoliklik ayrimini icermektedir. israil’de ise Beitar Jerusalem
takiminin hig Arap oyuncu oynatmamasi 6rnek olarak gosterilmektedir. Periyodik olarak
bazi Misliman oyuncular Beitar Jerusalem icin oynamis olsalar da bu durum cok nadir
gerceklesmis ve genellikle kisa stirmistar.

Kategori 4 — Etnik Azinhigin Korunmasi: Dinyadaki birgok toplumda azinhk haklar
konusu oldukga dnemli goriilmektedir. Bazi bolgelerde, azinhigi seferber etmek ve bu
kiictk grubu koruma arzusu bulunmaktadir. Bu durumun en belirgin 6rnegi Atletic Bilbao
takimidir. Etnik ayrim politikasi, 1919'da kullibin kurulusundan bu yana Athletic
Bilbao'da gerceklestirilmistir. Takimin oyuncular ispanyol i¢ Savas’nda Francisco
Franco'nun (1975yilindaki 6liimiine kadar ispanya’yl Yénetmistir.) fasist rejimine karsi
savasmak icin anlasma imzalamistir. ilginctir ki, ekip, etnik grubun sinirlari géz éniine
alindiginda, ispanya'nin kuzeyindeki ve giineydeki kiiciik bir kesimi kapsayan herhangi
bir Bask oyuncusu kabul etmektedir. Bask bélgesinin ispanya'dan kiiltiirel anlamda
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onemli farkliliklari bulunmaktadir; hatta ispanya'nin 1978 Anayasasi, Bask bélgesini
Ulkedeki Uic ozel topluluktan biri olarak gormektedir. Takimin adi olan Athletic bile
ispanyolca degil, ingilizce dilinde secilerek belirli bir kiiltirel kimligi sirdirme fikrini
gerceklestirmektedir. Francisco Franco takimin adini siyasi bir mesele olarak gormiis ve
ispanyol kimligi Gzerine kurulu bir Glke yaratma niyetine uygun olarak takimin adini
Atletico Bilbao'ya degistirtmistir. 1919 yilindan bu yana, Atletico Bilbao'nun Yonetim
Kurulu, sadece Bask oyuncularini oynama konusunda siki bir politika izlemistir. Bu
oyuncular Fransa ve ispanya'dan gelebilirler ancak hepsi Bask etnik kékenli olmalidir.
Atletik Bilbao, uzun siuredir devam etmekte olan politikanin bir sonucu olarak etnik
milliyetcilik politikasini korumus ve Bask etnik kokenli oyunculara destek vermistir.

Kategori 5 — Geng Altyapi: Diinyanin dort bir yanindaki birgok tlkenin takimi igin, diinya
oyunlarinda yerlesik favorilerle rekabet etmek zordur. Brezilya, Almanya ve italya gibi
bliyik, deneyimli Ulkeler, istatistiksel olarak, futbol oyunlarini kazanmada avantajlara
sahiptir. Deportivo Saprissa yalnizca Kosta Rikali futbolcularla anlasan Kosta Rika’nin en
iyi takimlarindan birisidir. Bu uygulama uzun zaman 6nce degisti, ancak sadece Kosta
Rikali oyunculari ise alma takim geleneginin uzun siire devam eden tahrihsel pratigi
olmustur. Bunun temel nedeni takimin genc¢ altyapisini olusturmaktir. Altyapi
olusturuldu ve boylece ilk takimin genglik altyapisindan yiikselen Kosta Rikali oyuncular
tarafindan doldurulmasi dogal karsilanmistir. Bununla birlikte 6zellikle son yillarda bu
politika oyuncularin birkac farkli Glkeden alinmasiyla degismistir. Buglinlerde, Deportivo
Saprissa, takim segiminde daha sivil bir ulusal kimlik formunu benimsemis ve diger
Glkelerden de oyuncu almistir.

Milliyetciligin 6n plana c¢iktig bir turnuva olan FIFA Diinya Kupasinda seyircilerin hangi takimi
destekleyecegi oldukga basittir; kendi Glkesini (eger hala turnuvadaysa, turnuvadan elenene
kadar). Bunun yaninda turnuva sirasinda takimlarinin elenmesi bazi taraftarlar icin diinya
kupasinin sonu olabilmektedir. Bu taraftarlar blyulk bir hayal kirikhigiyla turnuvayi takip etmeyi
birakabilirler. Ancak boyle bir yaklasim taraftarlarin biyik cogunlugu icin gecerli olmamaktadir.
Kendi Ulkesini gonilden bagllikla desteklemekte olan ¢ogu seyirci igin bile kendi takimi
elendiginde bagliligin baska bir takima gectigi goriilmektedir. Boylelikle Diinya Kupasinin en
onemli olgusunun yalnizca milliyetcilik olmadigi anlasilmaktadir. Bunun yaninda milli maglar
toplumlari bir araya getirmektedir. Ornegin 2010 Diinya Kupasinda Ispanya halki ig
bélinmelerine ragmen ispanya finale yiikseldikce anlik da olsa gururlu ispanyollar olmuslardir.
Milli takim Glkenin bircok 6zerk boélgesinden oyuncular icermektedir ve bu ekip calismasi bir
araya gelen Ulkeyi mecazi olarak temsil etmektedir. Turnuvayi kazandiginda ispanya halki Cibeles
Cesmesi'nde toplanirken ‘Yo soy Espafiol, Espafiol, Espafiol!’ (ben ispanyaliyim ispanyaliyim
ispanyaliyim) tezahiiratini tekrarlamislardir. Normalde toplumsal béliinmelerin oldugu ispanya
halki arasinda herkesin cosku dolu oldugu o mutlu anda ispanyadaki herkes ispanyali oldugunu
haykirmistir. Bununla birlikte bu ulusal birlik ani her s6ziin gelip gectigi gibi uzun sirmemis ve
sonrasinda bircok Katalan takimin en iyi oyuncularinin Katalanlar oldugunu ileri siirmdslerdir.
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Hatta Katalanlar, Katalan oyuncular olmadan ispanya’nin kazanamayacagini, zaferin Katalonya
bolgesine ait oldugunu savunmuslardir. ispanya’daki bu bélinmiis ve degisken sadakat,
turnuvanin bolgesel, etnik ve politik gerilimlerin ortadan kalmasina yardimci olabilecegini
gosterdigi gibi ortaya ¢ikmasina yardimci olabilecegini de gbstermistir (Stanfill & Valdivia, 2017).
Toplumsal ayrismanin baska bir 6rnegi olarak 2010 Diinya Kupasinda iskocya’da magazalarda
“Anyone but England” (ingiltere Disinda Herkes) yazili taraftarlarin ingilterenin rakiplerini
destekleyecegini belirten t-shirtler satilmistir (BBC News, 2010; Collins, 2010; Hassan, 2010;
Kelly, 2010 aktaran Whigham, 2014). Ancak bu tiir gerilimleri engellemek adina turnuvalarda
cesitli 6nlemler alinabilmektedir. Ornegin UEFA 2014 yilinda Rusya ve Ukrayna arasindaki politik
gerilimi g6z 6ninde bulundurarak bu iki tilkenin takimlarini birbiriyle oynatmama karari almistir.
Ayrica FIFA her tirlG ayrimciliga dikkat cekmek adina “NO TO RACISM” kampanyasinin zeminini
2001 vyilinda futbolda irkcihk ve ayrimcihikla ilgili roportajlari yayinlamaya baslayarak
olusturmustur. Yillar icinde futbolcularin, Unlilerin ve bircok insanin destegini alan FIFA
kampanyaylr 2006’nin Nisan ayinda baslatmistir. Kampanya turnuvalar boyunca reklam
filmleriyle ve pankartlarla desteklenmistir (FIFA, 2011).

Futbolun sosyal yon, uluslararasi homojenlesme ve heterojenlesme saglamaktadir. Oyuncular,
maclardan sonra el sikismak, milli marslari saygiyla dinlemek ve antrendrlerin talimatlarina
uymak gibi temel davranis standartlarina uygun kiiltire ve adete sahiptir. Daha fazla kiltirel
cesitliligi 'kabul edilebilir' saldirganlk seviyelerinde, meydan okumalar veya hilelere karsi
tepkilerde ve oyunda hakemlerle olan iliskilerde gormek mimkiindir. Bu farkhliklar uluslararasi
durumlarda abartili yorumlara neden olabilmektedir. Ornegin ingiltere takimlarinda forma giyen
Avrupali gé¢gmen oyuncular burada oynanan futbolun asiri siddetli ve saldirgan oldugunu
belirtirken Gcglnct kisilerce sahte sakatliklar yasadiklari, numara vyaptiklari konusunda
elestirilebilirler. Bu nedenle futbolun, farkh toplumlarin kiltirlerinin birbiriyle etkilesimini
karsilastirmak icin miikemmel bir model olusturdugu savunulmaktadir (Giulianotti & Robertson,
2007c).

Kalturlerin disa vurumu olan tezahiratlar ve sarkilar futbolla diinyanin dort bir yanina
yayllmistir. Sampiyonlar Ligi Marsi’nin yaninda gesitli takim marslari da tim diinyada
bilinmektedir. Buna Liverpool - You’ll Never Walk Alone ve West Ham United - I'm Forever
Blowing Bubbles 6rnekleri verilebilir. Bazi sarkilar ise dinlenildiginde akla futbolu getirmektedir
ve bircok turnuvada kullanildigi gibi bircok takim tarafindan da kullaniimaktadir. Ornegin Queen
grubunun We Will Rock You sarkisiyla tribunler cosmakta, We Are The Champions sarkisiyla
sampiyonluklar kutlanmaktadir. Dinya Kupasi icin 6zel olarak hazirlanan sarkilar farkl
kiltirlerin o6zelliklerini icererek tim dlnyanin bir araya geldigi turnuvayr kutlamak icin
hazirlanmaktadir. Shakira tarafindan seslendirilmekte olan Waka Waka This Time For Africa
parcasi Afrika kiltirine ait 6zellikler icermektedir. Dario G. -Carnaval De Paris melodisinde farkh
bolgelere ait tinilar barindirmaktadir. Pitbull ft. Jennifer Lopez & Claudia Leitte-We Are One (Ole
Ola), La Copa De La Vida-Ricky Martin, Herbert Gronemeye-Celebrate the Day, K'naan-Waving
Flag sarkilari tim dlinyay! bir araya getirmektedir.
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Taraftarlar takimlariyla dinyanin dort bir yanina seyahat ederek hem kendi kiltlrlerini
yaymakta hem de bélgenin kiltiirinden etkilenmektedir. Sosyal medyanin da etkisiyle diinya
capinda etkilesim hizla yogunlasmaktadir. Seyirciler artik takimlarini sosyal platformlarda da
takip edebildikleri gibi diger takimlar hakkinda da kisa siirede bilgiye ulasabilmektedir.
Karsilasacaklari futbol takiminin istatistiklerini ve takima ait bilgilere kolayca elde ederek
oyunlara hazirlikli gitmektedir. Boylece futbol diinyayi etkisi altinda tuttugu siirece kiltiirden
etkilenmeye ve kilturleri etkilemeye devam edecektir.

TARAFTAR, SEYIRCi, FANATiIK VE HOLIGAN KAVRAMLARI

Futbolun gelisimi ile birlikte bu spora dahil olan kisiler de degismeye baslamistir. ingiltere’de
isciler tarafindan serbestce oynanan futbol daha sonra okullar tarafindan benimsenerek
oynanmaya ve bu sirada belirli kurallar cercevesi icine alinmaya baslamistir. Soylular arasinda da
popllerlesmesi ile futbolun yayilimi devam etmis, bir siire sonra zevk icin oynanan bu oyun para
ile alinip satilan futbolcularla oynanmaya baslanmistir. Oyunculara para verilmesi ilk dnce
tartismalara yol ag¢sa da bunu savunan kuliiplerin bir araya gelmesi ile bu durum yasallik
kazanmistir. Boylece herkesin oynanan oyuna katilimci olabilecegi giinlerin aksine artik belirli
kisilerle oynanan profesyonel oyun digerleri tarafindan sadece izlenebilecektir. Bu durumda
oyuncular artik futbolcu, izleyiciler seyirci, takimlari destekleyenler taraftar olarak
adlandiriimaya baslanmistir. Bu kavramlar birbiriyle i¢ ice ge¢cmis durumdadir ve biri digerinin
yerine kullanilabilmektedir. Ancak bazi durumlarda bu kavramlar birbirine ters anlamlari da ifade
edebilmektedir.

Taraftarlik, bir takimi destekleyen yandaslar olarak tanimlanabilecegi gibi seyircilik oynanan
oyunu izleyerek keyif alan kisiler olarak tanimlanabilmektedir. Taraftar yerine takimi
destekleyenler demek de miimkiindir. Hatta bazi durumlarda taraftar yerine seyirci kavrami da
kullanilabilmektedir. Ancak bu kullanim oldukca yanlis bir kullanim olmaktadir. Clinki taraftarhk
aktif bir kelime iken seyircilik bu kelimenin yaninda pasif kalmaktadir. Seyirci oyunu seyreder,
yorumda bulunur, stres bile atabilir ancak taraftar takimiigin gérev alir, triblini costurur ve stres
olur. Yorumda bulunmakla kalmaz takimin degisikligi icin caba harcar. Ters giden durumlar
hakkinda hesap sorar, yaptigl hatalar karsisinda takimina hesap verir. Seyirci yalnizca sunulan
gosteriyi takip eden iken, taraftar, taraf olan ve onun O6tesinde kendi kolektif kimligini
olusturandir. Sosyal iliski aglari icerisinde yer alma durumu, taraftar olmanin olmazsa olmazidir.
‘Taraf olmay!’ yalnizca bir spor takiminin destekleyicisi olma anlaminda kullanmaktan ziyade,
aktif olarak sosyal iliski zemininde yer alanlar tizerinden kurmak daha etkili olacaktir. Taraftarlik
bir anlamda, gosteri toplumunun sundugu pasif izleyici olma durumuna inat bir aktiflik cabasidir.
Bunu sadece futbola iliskin veya doksan dakikalik bir durus olarak almak da yetersiz
kalabilmektedir. Burada mevzu olan konu, aslinda sinirh bir pargasi da alinsa bir yasam
kurgusunun bilingli veya bilingsiz bir elestirisini anlatir. Aslinda ‘triblincliler’ arasinda yaygin olan
bir ifade bu durumu ¢ok glzel 6zetlemektedir: “Triblin hayata gider yapmaktir.” (Hatipoglu ve
Aydin, 2007 aktaran Aydin vd., 2008).
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Fanatiklik taraftarligin bir Ust hali olup takintili ve kontrolsiiz bir sekilde takima baglaniimasidir.
Taraftarlari organize eden kisiler daha ¢ok fanatiklerden ¢ikmaktadir. Taraftarin liderleri olarak
gorilmeleri mimkundir. Holiganlik ise asiri fanatizm sonucu cevresine, kendine hatta takimina
zarar veren destekgiler olarak tanimlanabilmektedir. Holiganizm kelimesinin kékenine ait birkag
teori bulunmaktadir. Oxford ingilizce sézliigiine gére 19. yizyilin sonlarina dogru bir miizikhol
sarkisinda gecen hayali bir irlandali kabadayi ailesinin soyadi olan Hooligan ayni zamanda bir
cizgi film karakteridir (Hooligan, 2017). Clarence Rooks ise 1899 tarihli Hooligan Nights adl
kitabinda sézciigiin Londra'nin Southwark ilgesinde yasayan irlandali kumarbaz ve hirsiz Patrick
Hoolihan (Hooligan)'nin bir polisi vurmasinin ardindan olustugunu iddia etmistir. Baska bir yazar
Earnest Weekley ise 1912 tarihli Romance of Worlds isimli kitabinda orijinal holiganlarin
soyisimleri O’Holohan olan Soutwarkli giilii bir irlandali aile oldugunu belirtmistir. Baska bir
teoriise bu terimin Islington'da Hooley adli bir sokak cetesinden geldigi, bir diger teori ise anlami
vahsi, heyecanli parti olan irlandaca “houlie” kelimesinden gelmekte oldugudur (Meliala, 2015).
Fanatiklik ve holiganlik kavramlari da birbirleri yerine kullanilsa da aralarinda benzerlikler kadar
farkhliklar da bulunmaktadir. iki de sabit fikirli ve kapali gorisli olabilirler ancak holiganlk
saldirgan davranislara doniliserek cevreye zarar verirken fanatiklik bir sevgi eylemidir. Bu
kavramlar en ¢ok spor alaninda kullanilsa da hayatin her alaninda bu kavramlari iceren olaylarla
karsilasmak mumkindir. Ancak futbol taraftarinin giindeme en cok duygusal agidan yogun
hisler besleyen ve takimi ile takintili taraftar (filmler, reklamlar, akademik ¢alismalar vb.) olarak
gelmesi bu imajini desteklemektedir. Bu durum belki belli bir azinlik igin dogru olabilir ancak
bircok taraftar i¢in futbol, yogun duygularin ya da takintili ilginin anlik disavurumunu
sunmaktadir. Bir oyun sirasinda bu anlar uzayabilir ama geri kalan siirede taraftarlar icin futbol
tiiketimi (ve ¢ogu icin oyunun kendisi) diger ahsilmis davranis ve eylemlerle, siradanlikla
bittnlesmistir. Farkh zamanlarda farkl insanlar igin futbol benlik duygusunu giglendirmeye,
arkadaslar, aile ve ¢alisma arkadaslariyla baglanti kurmaya yardimci olmaktadir. Futbol, benligin
farkl versiyonlarinin canlanmasi igin benligin cesitli versiyonlarinin giinliik hayatin siradanhgi
icinde bosluklar saglayabilmektedir (Stone, 2017). Ornegin 1998 yilinda Fransa’da gerceklesen
Diinya Kupasi’nda ¢ikan olaylari basin “holiganlarin” varliginin bir sonucu olarak nitelendirmistir.
Ancak ingiliz polisine gére bu karisiklik daha énce futbol kapsaminda siddet eylemleri yaptigi
bilinmeyen bireyleri icermekteydi. Tam aksine, iskog taraftarlari, basin tarafindan holiganlarin
bulunmamasiyla agiklanan siddet icermeyen glcli bir durus sergilemistir. Karsi karsiya
oldugumuz sey insanin gereksiz yere tekrar eden davranis seklidir. Bireylerin siddet iceren
eylemlere katilmalari ya da katilmamalari, onlarin buna yatkinlklarinin bir sonucu oldugu
anlasilmistir ancak bu yatkinlklari siddet olaylariyla ugrasmak ya da bunlara ¢ekimser kalmak
icin kullandiklari bilinmektedir (Stott, Hutchison & Drury, 2001).

Belirtildigi gibi futbolun endistriyellesmesi siireci futbol oyununun pesinden kosan kitlelerin
yeniden diizenlenmesini de beraberinde getirmistir. Futbol, icinde bulundugumuz dénemin en
etkili iktidar nesnelerinden bir tanesine déntsmistir ve bu yizden de futboldan s6z ettigimiz
her an, ayni zamanda ekonomiden-siyasetten-kimlikten-siddetten-toplumsal yasamdaki bir
takim degismelerden ve sikintilardan da s6z edilmektedir. Bir oyun olmanin 6tesinde futbol,
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toplumsal yasam icerisinde bir ‘minyatiir model olarak islev gérmektedir. iste bu yiizden
futbolun ‘endustriyel futbol’ olarak adlandiriimasi sonrasinda oynanan oyunun artik futbol
olmadiginin net bir bicimde dile getirilmesi biylk 6nem arz etmektedir. Futbol, glinimizde
sadece var olan statlikonun korunmasina katki saglamamakta fakat ayni zamanda yeni dénemin
ekonomik degerlerinin genis kitlelere ulastiriimasi ve benimsetilmesinde de etkili bir ajan
konumunda bulunmaktadir. Yeni futbol anlayisi ve diizenine getirilecek olan elestiriler bir
anlamda var olan ekonomik diizen ve politikalara getirilecek elestiriler olarak da okunabilir,
futbol Uzerinden mesrulastirilan degerlerle, sanayi-ekonomi (zerinden mesrulastirilan
degerlerin paralel oldugunu gorilmektedir (Talimciler, 2008). Artik taraftarliktan istenen tuttugu
kulip icin daha fazla para verebilecek, misteri tipinde seyirciliktir. 1900’lerde tribiinlere sirilen
kalabaligin oyunda yer alabilmesi baska turli bir varlik gelistirmesine baghdir, oyunda yeniden
0zne olabilmek baska bir kimlikle oyuna dahil olabilmeyi gerektirmistir. Futbol oyununda
yeniden 6zne olabilmenin cabasi da belki bir acidan taraftarligi anlatmaktadir. Taraftar kavrami
beraberinde kolektiviteyi getirmektedir. Bu kolektivite, yalnizca mag¢ glnleri ayni stadi
doldurmak, ayni magci izlemek gibi pasif bir durum degildir. Taraftarlik bunlara ek olarak iliski
aglari igcinde olmayi gerektirmektedir. iliski agi, ortak hafiza, ortak dil, ortak tutum alis, diger
taraftarlarla olusturulan kamusal alandir. iliski aglarina dahil olma gerekliligi, artik ortak futbol
kuliiblini tutanlarin birlikteligini asarak, kendi 6zgiin varliginin olusmasi demektir. iliski aglarinin
olusmasini saglayan cati, futbol kulGbine olan aidiyettir ama salt takim tutmayi asan baska bir
ortak kiltiir de olusacaktir. Diizenli futbol takipgisi olmak da taraftar olmak igin yeterli degildir.
icinde senligin, hiizniin, dayanismanin beraberce yasandigi bir sosyallik ve sahada olanlar disinda
bir kollektif hafiza taraftarligin en 6nemli kosullarindan birisidir. Endustriyel futbol piyasasi
tarafindan yaratilmaya calisan futbol kiltiirl ise, yalnizligi, bireysellesmis hayranligi ve tiketimi
ozendirmektedir. Televizyon futbolu, statlardaki kolektivite potansiyelinin yerine evde tek
basina yasanacak seving veya lzlintliyl pazarlamaktadir. Oyunu dogrudan etkileme ihtimalini
ortadan kaldirmaktadir. Kullip Grlnlerinin ya da futbolcu formalarinin tiiketimine indirgenen
sevgi ise coktan karin parcasi haline gelmistir (Aydin et al. 2008).

Endustriyel futbolun temel genel gecer 6zelliklerine dikkat ettigimizde, endistriyellesme sireci;
1.Seyirci profilinin,

2. Gelir kaynaklarinin yapisinin,

3. Taraftarin davranis kaliplarinin, degismesi siirecidir.

Bu slrec icinde 70’li ve 80’li yillarin ortalama seyirci profilinin yerini artik, yillik gelirinin belirli bir
kismini taraftar tiketici olarak, baghlik korligli temelinde kullibline harcayan, gelir diizeyi daha
ylksek, konforlu localarinda mag izleyen yillik ciddi tutarda harcamayla kombine kart alan, orta
ve Ust gelir grubu seyirci almistir. Bu baglamada, seyirci musteriye doniisirken; kulGibln arz ettigi
her tirlu mal ve/veya hizmete yonelik talepte de, karakteristik bir degisiklik yasanilarak, klasik
tiketici profilinin yerini taraftar tiketici almistir (Aksar & Kutlu, 2008 aktaran Tepekdyli, 2016).
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Seyirciler belli bir taraftar modeli altinda toplanilmaya c¢alisilsa da taraftarlar her zaman
sevgilerini kendi tarzlarinda gdéstermenin bir yolunu bulacaklardir. Diinya ¢apinda tim takimlarin
kendilerine ait taraftar gruplari sevgilerini gdstermek adina ellerinden gelenin en iyisini yapmak
icin calismaya devam edecektir. Taraftarlar yaptiklari koreografilerle maglardan 6nce ya da mag
sirasinda takimlarina desteklerini gostermektedir. 2017-2018 Sampiyonlar Ligine tarihinde ilk
kez katilan Azerbaycan takimi Karabag taraftarlarinin seffaf dosya icinde yaptigi koreografide ya
da Borussia Dortmund taraftarinin siyah ve sari yagmurluk giyerek 90 dakikalik bir koreografiye
imza atmasinda ayni sevginin izlerini gormek mimkinddr.

FIFA taraftarlarin futbol icin en 6nemli 6ge oldugunu vurgulayan bir eyleme imza atarak
geleneksel olarak diizenledigi yilin en iyileri édiillerine 2016 yilinda “En lyi Taraftar Odili”
kategorisini eklemistir. Taraftarlar kendi kiltlrlerini yaratmakla kalmamis triblnlere yansittiklari
bu kltlrleriyle 6dil almaya baslamislardir. Sevdikleri takima destekleriyle tim diinyada taninan
taraftar gruplarina 6rnek vererek bu kiltiire 1sik tutabiliriz. Liverpool taraftar grubu Tke Kop adini
bulundugu tribinden almaktadir. Genellikle liman iscilerinden olusan en fanatik taraftarin
bulundugu tribiindir. Green Street Hooligans filmi ile beyazperdeye tasinan West Ham United
taraftar kdltirdnin besigi olarak da adlandiriimaktadir. Yasama sebeplleri West Ham’a
duyduklari nefret olarak tanimlanabilecek Millwall taraftari ise Londra diger takimlarini
sevmedikleri gibi onlar tarafindan da sevilmemektedir. Hammarby IF ise triblnlerin vikingleri
olarak bilinmektedir. Borussia Dortmund takiminin taraftar grubu olan The Unity ise maclarda
yaptiklari kareografiler, sovlar ve ses getiren tezahiratlari ile diinya genelinde kendine hayran
kitlesi olusturmustur. Partizan takiminin Grobari taraftar grubu ise Sirbistan’in en atesli tarftar
grubundan biridir. i¢ savas déneminde Kizilyildiz tribiiniine attiklari roketatar asiri duygulara
sahip bir triblin olduklarini géstermektedir. Sirbistan’in bir diger takimi olan Kizilyilldiz’in taraftar
grubu Deljie ile kurulduklarindan bu yana iki disman grupturlar. Gorialdigu gibi taraftarlar
takimlariyla birlikte olusturduklari kiiltiire olduk¢a bagh olarak yasamaktadir. Bu nedenle
sevingleri de hizlnleri de yogun olarak hissetmektedirler. 1950 yilinda oynanan Diinya Kupasi
yasanan yogun duygulara en glizel Ornektir. Brezilyada gerceklesen Diinya Kupasinini
beklenmedik bir sekilde Brezilya’yi yenen Uruguay’in kazanmasi izerine Uruguay’da 3 taraftarin,
Brezilyada ise mag¢i radyodan dinleyen 58 yasindaki bir taraftarin heyecandan kalp krizi gecirdigi
rivayet edilmistir. Bu yenilgi Brazilya tarihine Maracana trajedisi olarak gegmistir. Ugursuz ilan
edilen kaleci Barbosa’dan sonra 50 yil boyunca bu goreve siyahi oyuncu getirilmemistir. Barbosa
bu finalden sonra 6liinceye kadar zor bir hayat gecirmistir.

Taraftarlarin duygularinin yogunlugu hangi tilke, hangi takim, hangi lig, hangi seviye olursa olsun
degismemektedir. Taraftarlarin takimlarina gonilden bagliliklari her durumda ortaya
¢tkmaktadir. Her bolgenin kendi kiltiri oldugu gibi her taraftar grubunun da kendi kiltiri
bulunmaktadir. Bu nedenle taraftarlarin olusturduklari kiltlrel yapilar her zaman arastirmalara
konu olmaya devam edecektir.
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ISKOCYA VE TURKIYE UZERINE

Tirkiye’de futbol diinyanin geri kalaninda oldugu gibi en popiiler spor konumundadir. Onde
gelen takimlar olan Besiktas’ta Carsi, Galatasaray’da Ultraslan, Fenerbahce’de Geng
Fenerbahcgeliler, Trabzonspor’da Vira adli taraftar gruplari mevcuttur. Futbol ve taraftarlik
Tirkiye’de en 6nemli sosyal kimlik olgusu haline gelmistir. Tiirkiye’de sehirler arasi futbol
misabakalari ilk kez 19. yiizyilin sonunda izmir ve istanbul’un gayrimislim genclerinden olusan
karma takimlar arasinda oynanan maglarla gerceklesmistir. izmir’de 1880’li yillarda ingiliz aileler
arasinda futbol bir eglence unsuru haline gelmisken, istanbul’daki ingilizleri futbol ve rugby
oynamaya izmir'den bu sehre giden, James La Fontaine alistirirken, istanbul’daki ingiliz
tebaasindan Henry Pears da istanbul’da futbolun yayilip gelismesine énciiliik etmistir. izmir ve
istanbul’da bulunan ingiliz aileleri 1897 yilindan itibaren her sene bir sehirde yapilmak lizere bes
yil boyunca futbol ve rugby magclar diizenlemislerdir. izmir ve istanbul’daki ingiliz ailelerin
birbirlerini ziyaretleri esnasinda gerceklesen futbol ve rugby misabakalarinin ilki 1897 yilinda
istanbul’da yapilmis ve futbol macini 2-1 izmir karmasi kazanmistir (Giines, 2005 aktaran
Tepekoyla, 2016).

Tirkiye’de futbol federasyonu 1 Ocak 1923 tarihinde kurulmus olsa da profesyonel ligin
baslangici 1959 yilinda gerceklesmistir. Bircok kokli futbol takiminin da 1960-1970 tarihleri
arasinda kuruldugu goérilmektedir. Ancak Tirkiye'nin en kokli spor kulibi olarak 1903 tarihli
Besiktas gortlmektedir. Besiktas’t 1905 tarihiyle Galatasaray ve 1907 tarihiyle Fenerbahge takip
etmektedir. Tlrkiye’de en cekismeli rekabet de bu takimlar arasinda gerceklesmektedir.
Taraftarlarin arasinda sliregelen anlasmazliklarin en yogunu Fenerbahce ve Galatasaray arasinda
gerceklesse de bu durum “ezeli rekabet ebedi dostluk” adi altinda yiritilmeye galisiimaktadir.
Galatasaray taraftari son donemlerde yaptigl koreografilerle glindeme gelse de Besiktas
taraftarinin da tezahdiratlari ve tribln sarkilariyla yaraticiligi bilinmektedir. Futbolda siddeti
onaylamayan Besiktas da 2017 yilinda sloganini “Efendi” olarak agiklamistir. Ancak ¢ogu zaman
ne yazik ki futbolda siddet Tiirkiye’de gindeme gelmeye devam etmektedir.

iskogcya’da tarihinde yeri oldukga eskiye dayanan futbol yalnizca bir oyun olmaktan ¢ok her
ylzyilda sosyal yasamin bir parcasi olmustur. 18. ylizyilda bekar kadinlarin ve evli kadinlarin
birbirine karsi oynadigi karsilasmalari izleyen bekar erkekler kendilerine buradan gelin segtigi
soylenmektedir. Futbolun erken tarihlerinde ise vahsi dogasi nedeniyle kilise ve yerel isletmeler
tarafindan karsi cikilsa da futbol yaygin bir eglence bicimi olarak oynanmaya devam edilmistir.
Huzuru bozdugu nedeniyle din ve yerel isletmelerin karsi ¢cikmasinin yaninda iskog hiikiimeti
tarafindan da onaylanmamistir. Ancak futbola ilgi 18. Yiuzyll boyunca devam etmis ve
profesyonel isko¢ futbolunun gelisimiyle fanatizm de ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ancak ligin
kurulma asamasinda futbolun amator olarak mi yoksa profesyonel olarak mi oynanacagi
tartismalara yol agmistir. Celtic, Rangers ve diger kurucu Uyeler bliyiimeyi desteklemek adina
profesyonellesmeyi savunurken buna karsi c¢ikan kullipler de olmustur. Ancak ekonomik
kazanimlar elde edilmesini saglayan profesyonellesme fikri ne ¢ikmistir.
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16. yizyilda baslayan Protestan reformu iskogya ideolojisinde de biiyiik bir etkiye sahip
olmustur. Bu durum farkli mezheplere sahip futbol takimlarinin da olusmasina neden olmustur.
iskogya Glasgow’da bulunan Celtic ve Rangers ayrica Edinburgh’ta bulunan Hearts ve Hibernian
bu duruma 6rnek gosterilebilir. Celtic ve Rangers birlikte “Old Firm” olarak anilmaktadir ve
iskogya’nin en basarili futbol kuliipleridir. Glasgow’da bulunan bu iki takimin taraftarlari arasinda
mezhepsel rekabetin uzun bir gegmisi bulunmaktadir. Rangers Protestan ve geleneklere sadik
olan taraftarin yaninda Kuzey irlanda'dali biiyiik bir taraftar kitlesine sahiptir. Kuliip 1980lerin
sonuna kadar Katolik oyuncu almayi reddetmistir. Celtic ise irlandali Katolik geleneklere sahiptir
ve irlandanin genelinden biiyiik bir destek almaktadir (Giulianotti & Robertson, 2007b). Ayrica
bu takimlar arasindaki rekabetin kar elde etmek icin kuliip sahipleri tarafindan canh tutuldugunu
iddia eden maddi bir yon de bulunmaktadir. Son yillarda ise Glasgow’da bulunan bu mezhep
ayrimcilig giderek azalmaktadir. iki takim da farkli altyapiya sahip oyuncularla anlasabilmektedir
ve artik mezhep konusu oyuncular arasinda énemli bir ayrim noktasi olmaktan ¢ikmistir (yine de
taraftarlar arasinda bu ayrimcilik devam etmektedir). Bu rekabete hala mezhepsel bir unsur
bulunmatadir, ancak son yillarda etnik milliyetci ayrimlar azalis gbstermistir (Duerr, 2017).

BULGULAR

Arastirma kapsaminda kiltiirtin taraftar 6zellikleri Gizerine etkisini gozlemlemek adina Tirkiye ve
iskocya’da taraftarlara anket gerceklestirilmistir. Ankete Tiirkiye’den 14 ve iskogya’dan 14 olmak
Uzere toplam 28 kisi katilmistir. Tiirkiye’den katilanlarin yas ortalamasi 24 olmakla birlikte 21 ile
30 yaslari arasindan olusmaktadir. iskogya’dan katilanlarin yas ortalamasi 27 olmakla birlikte
katilanlarin yas araligi 23 ile 33 arasinda degismektedir. Tirkiye’den katilimcilarin hepsi
Ankara’da yagamakta iskogya’dan katilimcilarin hepsi Edinburg’ta yasamaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin destekledikleri futbol takimlarina gére dagilimlan

Tirkiye iskogya
Takimlar Katilimci Sayisi Takimlar Katilimci Sayisi
Fenerbahge 4 Celtic 6
Besiktas 4 Rangers 5
Galatasaray 3 Aberdeen 1
Trabzon Spor 3 Hearts 1
Motherwell 1

Katilimcilardan 6 kisi Celtic, 5 kisi Rangers, 4 kisi Fenerbahge, 4 kisi Besiktas, 3 kisi Galatasary, 3
kisi Trabzon Spor, 1 kisi Aberdeen, 1kisi Hearts, 1 kisi Motherwell takimini desteklemektedir.
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Tablo 2. Katilimcilarin destekledikleri futbol takimini destekleme nedenleri

"I\'I:I:fnr:ar Aile Gelenegi Memleket Takimi Karakterini Yansitiyor Rengini Seviyor
Rangers 6 - - -
Celtic 3 - 3 -
Fenerbahce 4 - - -
Besiktas - - 4 -
Galatasaray 3 - - -
Trabzon Spor - 3 - -
Aberdeen - 1 - -
Hearts - - - 1
Motherwell - - - -
Toplam 16 4 7 1

Futbol takimlarini destekleme nedenleri incelendiginde birinci sirada aile gelenegi olarak
gorilmesinin etkisi oldugu goérilmistir. ikinci sirada ise taraftarlarin karakterlerini yansitan
takimlari desteklemek icin sectikleri, tictinci sirada memleketlerinin takimlarini destekledikleri
son olarak da takimin renklerinin etkili gértlmustr.

Destekleri takimi secmelerinde etkili olan kisiler soruldugunda; Tirk katihmcilarda takim
seciminde en 6nemli etken aile isko¢ katilimcilarda ise arkadas grubu ve ailenin ayni derecede
etkili oldugu gorulmustdr.

Tablo 3. Katilimcilarin kendi o6zellikleri ile destekledikleri takimin 6zelliklerinin
uyumunun incelenmesi

Takimlar Katilimcinin Ozellikleri ile Takimin Ozelliklerinin Uyumu
Rangers Katilimcilarin tima takimin aile geleneklerini ve aile 6zelliklerini temsil ettigini
g dislintyor
Celtic Katilimcilarin tima kendi 6zelliklerinin ve takimin 6zelliklerinin uyumlu oldugunu
distintyor
Katihmcilar 6zelliklerin uyusmadigini veya takimin belli bir karakteri olmadigini
Fenerbahce e yus g y &
distintyor
Besikta Katilimcilarin tima kendi 6zelliklerinin ve takimin 6zelliklerinin uyumlu oldugunu
3tas daslniyor

Katihmcilarin timi kendi ozelliklerinin ve takimin 6&zelliklerinin ¢ogunlukla
uyumlu oldugunu dislintyor
Katilimcilarin timi kendi ozelliklerinin ve takimin 6zelliklerinin ¢ogunlukla
uyumlu oldugunu dislintyor
Katilimecr kendi ozelliklerinin ve takimin 6zelliklerinin uyumlu olmadigini

Galatasaray

Trabzon Spor

Aberdeen e
dislintyor

Hearts Katihmci kendi ozelliklerinin ve takimin o6zelliklerinin uyumlu olmadigini
distntyor
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Katihmci kendi 6zelliklerinin ve takimin Ozelliklerinin  uyumlu oldugunu
distntyor
Katiimcilara kendi o6zellikleri ile destekledikleri takimin 6zelliklerinin uyumu soruldugunda

Motherwell

Rangers takiminin taraftari takimin aile geleneklerini ve ailesine ait 6zellikleri temsil ettigini
belirtmistir. Celtic, Besiktas takiminin taraftarleri ise takimin kendi 6zellikleri ile uyumlu
oldugunu belirtmistir. Fenerbahcge takiminin taraftari ise takimin belli bir karakteristik 6zelligi
olmadigini ve bunun sonucunda 6zelliklerinin uyusmadigini belirtmistir. Galatasaray ve Trabzon
Spor taraftarlari ise takimlarinin ozellikleri ile kendi Ozelliklerinin ¢ogunlukla uyustugunu
belirtmistir. Bununla birlikte Aberdeen, Hearts ve Motherwell takimlarinin taraftarlar
takimlarinin 6zellikleri ile kendi 6zelliklerinin uyumlu olmadigini belirtmislerdir.

Maglari ne siklkla takip ettikleri soruldugunda Tirkiyeden katilimcilar ¢ogunlukla her hafta
maglari kagirmadan takip ettiklerini belirtirken yilda en fazla 2 magi stattan takip ettiklerini
belirtmistir. iskogyadan katiimcilardan ise Rangers ve Celtic katiimcilari birbirlerine karsi olan
maclari mimkin oldugunca stattan takip ettiklerini diger takimlarla olan maglarn ise
izlemediklerini belirtmistir. Motherwell, Hearts ve Aberdeen taraftari ise maclari televizyondan
takip ettiklerini son 2 yilda hi¢ maca gitmediklerini belirtmistir.

Maclari takip etmeme nedenleri soruldugundaTurkiyeden katilimcilar bulunduklari sehirde ¢ok
fazla mag¢ oynanmadigi, maclar sirasinda ¢ikan siddet olaylarini sevmedikleri, bilet fiyatlarinin
yiksek oldugu ve is yogunluklari nedeniyle maclari statlarda izlemediklerini, iskogyadan
katilimcilar derbiler disinda oynanan maglarin zevkli olmadigini distindikleri igin diger maglari
takip etmediklerini belirtmistir.

Takimlarina ait Grinleri alip almadiklari soruldugunda Fenerbahge, Besiktas ve Galatasaray
taraftarlari kuliblin magazasindan alisveris yaptigini belirtirken Trabzon Spor taraftarlari
cogunlugunun yapmadigini belirtmistir. Celtic taraftari olabildigince trin aldiklarini, Rangers
taraftan 6zellikle mag glinlerinde mutlaka alisveris yaptigini, Motherwell, Aberdeen ve Heatrs
taraftari arkadaslarina hediye almak igin tercih ettiklerini belirtmistir. Katimcilarin magazalardan
ahsveris sikliklari incelendiginde ise Fenerbahce ve Galatasary taraftarinin yilda 4-5 kere,
Besiktas taraftarinin yilda en ¢ok 3 kere, Celtic taraftarinin ayda 1 kere, Rangers taraftarinin yilda
4-5 kere, Motherwell, Aberdeen ve Hearts taraftarinin ise yilda en ¢ok 2 defa aligveris yaptig
goralmastir.

Destekledikleri takimin hangi takimla olan maclarinda en heyecenli hissettikleri soruldugunda
istanbul takimlarinin taraftarlari (Fenerbahge, Besiktas, Galatasaray) derbilerin en dnemli maclar
olarak gérildigiini belirtmistir. Ancak hem istanbul takimlari hem de Trabzon Spor taraftarlar
Fenerbahce maclarinin énemli olarak goriildiigi belirtilmistir. iskagyadan ise Celtic taraftarlar
en 6nemli mag olarak Rangers, Rangers taraftarlari en 6nemli macg olarak Celtic ile olan
karsilasmalari belirtmistir. Bu iki takimin taraftarlar ayrica birbiri disinda oynanan maglari
mactan saymadiklarini da eklemislerdir.
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Takimlarinin ezeli rakip olarak gorilen takimla mi yoksa baska Ulkelere ait takimlarla mi
karsilasmasinin daha heyecan verici oldugu soruldugunda Fenerbahgeli taraftarlarin yarisi ezeli
rakip olarak gorilen Galatasaray ile karsilasmasinin diger yarisi ise Avrupa takimlariyla
karsilasmasinin daha heyecan verici oldugunu belirtmistir. Besiktas ve Trabzon Spor taraftarlari
Avrupa takimlarini daha heyecan verici bulurken, Galatasaray taraftarinin ¢ogunlugu Avrupa
maglarini bir kismi ise Fenerbahge maclarinin daha heyecan verici oldugunu belirtmistir. Celtic
ve Rangers taraftarlari birbiriyle yapilan maglari heyecanh buldugunu belirtmistir. Motherwell,
Aberdeen ve Hearts takimlari bagka tlke takimlari ile mag yapma olanagi bulamadiklari igin Glke
icinde yapilan karsilagmalari daha heyecanli bulduklarini belirtmistir.

Takimlarinin farkli kiltirel degerlere sahip takimlarla karsilasmalarina dair dislnceleri
soruldugunda Tirk taraftarlarin kdltir farkini Gnemsemedigini ancak Gliney Kibris ve Ermeni
takimlarla olan maglarda takimlarini daha ¢ok sahiplendigini bu maglara sicak bakmadiklari
goérilmistir. iskogyada Celtic ve Rangers taraftarinin birbirlerini zaten farkh kiiltirlere ait
gorduiklerinden birbirleriyle olan karsilasmalarinda oldukca atesli olduklari ve rakip kimle
karsilasirsa karsilassin rakiplerine karsi diger takimi destekledikleri goriilmistiir. Motherwell,
Aberdeen ve Hearts taraftarlari ise kiltiirel farkhihgin karsilasmalarda 6nemli olmadigini
belirtmistir.

Tablo 4. Katilimcilarin takimlarin sevdikleri ve sevmedikleri 6zelliklerinin incelenmesi

Takimlar Sevilen Ozellikler Sevilmeyen Ozellikler
+ Amator branglara da agirlik
vermesi . .
Fenerbahcge +Karsilagsmalar sirasinda | Yonetim sekli

- Son yillardaki futbol tarz
statta yaratilan atmosfer

+ Tlrkiye'nin en bayik takimi

+ KulGiblin tarihi - Cogu taraftarin maclardaki
Galatasaray R

+ Takimin basarili olmasi tutumu (lise zihniyeti)

+ Halkin takimi
Besiktas + Taraftar grubu (Carsi) -

+ Kendi halindeki imaji

- Amacini  yitirmesi ve
Trabzon Spor - “Istanbullagmasi”
- Yonetim sekli

+ Taraftarlarin takima olan
Rangers baghlig - Kiime diisme siireci
+ iskogya’nin en biyiigii
+ Yasam Tarzi

Celtic + Asiligi ]
E/Ie(;trflcsarwell- Aberdeen - + Takimlarin renkleri - Takimlarin basarili olmamasi

Desteledikleri takimin sosyal ve siyasal konulara vyaklasimlari hakkindaki distnceleri
soruldugunda Fenerbahceli taraftarlar bu konularla ilgilenilmesini dogru bulduklarini
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belirtmislerdir. Galatasaray, Besiktas ve Trabzon Spor taraftarlarinin ise bir kismi takimlarinin bu
konular hakkinda yorum yapmamasi gerektigini distintrken bir kismi takimlarini bu konuda
destekledigini belirtmistir. Celtic (Katolik) ve Rangers (Protestan) taraftarlari ise din odakl
politikalari ya da kiskirtmalari dogru bulmadigini belirtmistir. Motherwell, Aberdeen ve Hearts
taraftarlari ise takimlarinin medyada daha etkili olmasini istediklerini belirtmislerdir.

Destekledikleri takimin futbolcularinin 6zel hayatlari ve bu futbolcularin destekledikleri degerler
hakkindaki dusiinceler soruldugunda iskogyadan katiimcilar bunlarin énemli olmadigini
futbolcularin macglarda sergiledigi performans iyi oldugu siirece 6zel hayatlarinda istedikleri gibi
yasayabileceklerini belirtmislerdir. Tirkiyede ise Fenerbahge taraftarlari futbolcularin 6zel
hayatlarinin ve destekledikleri degerlerin de ©6nemli oldugunu, Besiktas ve Galatasaray
taraftarlarinin gogunlugu bunun 6nemli oldugunu, Trabzon Spor taraftarlari ise bunun éneminin
olmadigini belirtmistir.

Katilimcilara holiganliga ve kavgalara karsi tutumlari soruldugunda Fenerbahce, Galatasaray,
Trabzon Spor, Motherwell, Aberdeen, Hearts taraftarlari holiganhgi ve asiri fanatikligi tasvip
etmediklerini belirtirken Besiktas, Celtic ve Rangers taraftarlari gerektiginde bazi olaylarin
cikabilecegini belirtmistir.

TARTISMA VE SONUG

Kisilerin icinde buyudigi ve yasadigl kiltir dislince tarzlarini etkilemektedir. Bulgularda
gorialdigl Gzere takimlarin desteklenmesinin en blyik nedeni bunun aile gelenegi olarak
gorilmesidir. Ayrica arkadas g¢evresinin de desteklenecek futbol takiminin secilmesinde bliyuk
etken oldugu gorilmektedir. Kisilerin kendi karakterlerini yansittigini diislindigii takimlara da
yonelmektedir. Kisilerin karakterleri de yetistikleri kiltirden etkilendigine goére kisilerin
destekleyecekleri futbol takiminin segiminde kiiltiiriin etkili oldugu gorilmektedir. iskogya’da
bunun daha belirgin olarak hissedilmesinin nedeni ise Celtic ve Rangers takimlarinin farkh dini
inanglarinin olmasidir. Bu nedenle bu iki grup birbirini tamamen farkl kiltire ait olarak
gormekte ve karsilasmalar daha heyecanli ge¢gmektedir. Clnkii maglarin sonucunda kim
kazanirsa o kultlrin kazandigi diisiinilmektedir. Tiirkiye’de ise 6nde gelen takimlarin ¢ogunun
ayni sehrin takimlari olmasina karsin taraftar gruplarinin farkh kiltirel degerleri temsil ettigi
gorilmektedir. Ornegin Besiktas halkin takimi olarak gériiliirken, Galatasaray atesli taraftariyla
one ¢ikmakta, Fenerbahge’nin ise daha elit oldugu diistinliilmektedir. Trabzon Spor ise memleket
takimi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gorildugi gibi takimlarin ayni lkeden hatta ayni sehirden
c¢ikmasina, Ulkesel ya da sehirsel olarak ayni kiltlirel degerlerle yatismesine karsilik taraftar
gruplarinin sahip oldugu degerler degisiklik gosterebilmektedir. Bu nedenle maglarda yalnizca
futbol takimlari degil kiltirler de karsilasmaktadir.

Takimlarin sahip oldugu kiltirel yapi ne kadar farkh ise karsilasmalar o kadar heyecanli
gecmektedir. iskogya’dan taraftarlar bu durumu Rangers ve Celtic disindaki maglari magtan
saymadiklari sozleriyle belirtmislerdir. Ayrica bu iki takimin taraftarlari birbirlerini farkli
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kiltarlere ait gordigi icin rakipleri baska Ulkeye ya da baska kiltire sahip takimlarla bile mag
yaptiginda rakibin karsinda bulunan takimi desteklemektedir. Genel olarak ayni tlkeye hatta
sehire ait bu iki takim icin kategori 2 olarak belirtilen etnik milliyetcilik duygusuyla farkh tlke
takimlarina karsl birbirlerini desteklemek yerine kategori 3 olarak belirtilen mezhep farkinin 6n
plana ciktigl gortlmektedir. Bunun yaninda ayni (lkenin diger takimlari olan Motherwell,
Aberdeen ve Hearts taraftarlari kiltirel farkliigin 6nemli olmadigini belirtmiglerdir. Tiirkiye’de
ise taraftarlarin Glney Kibris ve Yunan takimlarina karsilik kategori 2 olarak belirtilen etnik
milliyetgilik duygusuyla birlestigi gorilmektedir. Bu farklilik, Tlirkiye’den taraftarlarin ¢ogunlugu
Avrupa maclarini daha heyecanli olarak belirtirken iskogcya’dan Rangers ve Celtic taraftarlarinin
birbirlerine karsi olan maglari daha heyecanli olarak belirtmelerinden de anlasiimaktadir.

Calismada ele alinan Tiirkiye ve iskogya’da futbol iilke genelinde 6nemli yer tutmaktadir. En ¢ok
onemsenen spor karsilasmalari futbol maclari olarak dne ¢cikmaktadir. Bu nedenle televizyonda,
radyoda, gazetelerde, sosyal medyada bu kadar popiler olan futbol konusu hakkinda halkin
blylk cogunlugunun bilgisi olmasi kacginilmaz olmaktadir. Futbol kiltird ile yetisen bu iki
toplumun halklari da atesli taraftarlara déniismektedir. Ulkelerin giindeminde genis yer tutan
futbol takimlarinin sosyal ve siyasi konulardaki goruslerini belirtmesi ise taraftarlar agisindan
farkli yorumlanmaktadir. Taraftarlarin bir kismi takimlarinin bu konularda daha etkin olmasini
isterken bir kismi takimlarinin sadece futbola yogunlagsmasini istemektedir. Taraftarlarin genel
gorisl ise takimlarinin medyadaki rollini etkin ve dogru sekilde kullanmasi olmaktadir.
Ornegin; Rangers ve Celtic taraftarlari takimlarin dini agiklamalar ile taraftarlari proveke
etmemeleri gerektigini belirtmektedir.

Taraftarlarin mag izleme sikliklari incelendiginde iki Ulke taraftarinin da maglari ¢ogunlukla
televizyondan takip ettigi gorilmektedir. Ayni sekilde iki ilkede de takimlarinin tGriinlerini alma
sikhgr benzerlik gostermektedir. Taraftarlar 6zellikle mag glinlerinde ve 06zel gilinlerde
takimlarinin Griinlerini almaktadir. iki Glkenin takim futbolcularinin hayatlari hakkinda da benzer
disincelere sahip oldugu gorilmektedir. Taraftarlar c¢ogunlukla futbolcunun magtaki
performansi iyi oldugu siirece 6zel hayatlarinin kendileri icin 6nemli olmadigini belirtmislerdir.
iki tilke i¢inde futbolcularin sahip oldugu kiiltiirel degerler taraftarlar icin dnemli olmamaktadir.
Ulkelerin futbolda siddete ve holiganliga karsi duruslari ise bu davranislarin tasvip edilmedigi
yonlndedir. Ancak bazi taraftarlar maclarin heyecaniyla gerektiginde bu gibi durumlarin
olusmasini normal gérmektedir. Bu benzerliklerden goriildugii tizere iki tlke farkli kiltlrel yapiya
sahip olsa da taraftarlarin bircok davranislarinin benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Buradan
Ulkerin sosyo-kiiltirel yapisi farkh olsa bile Ulkeler arasinda taraftarlarin benzer 6zellik
gosterdigini soyleyebiliriz.

Diinya (zerinde birgok kultirel yapi bulunmakta ve her yerin kendine 6zgi degerleri
bulunmaktadir. Ama bu 6rnegimizde goérildigu gibi farkliliklar arasinda da ortak 6zelliklerin
bulunmasi mimkindir. Teknolojinin gelismesi ile iletisimin ¢ok daha kolay saglandigl
glinidmizde ise globallesme sonucu kiltirler surekli birbiri ile etkilesim halindedir. Uzaklarin

365



Uciincii Sektor Sosyal Ekonomi,2018,53 (2) :346-368
Third Sector Social Economic Review,2018,53(2) :346-368
doi: 10.15659/3.sektor-sosyal-ekonomi.18.05.931

yakina gelmesi ile fikirlerin diinyanin bir ucundan diger ucuna yayilmasi artik sadece bolgesel
olmayan kiiltirel gruplarin olusmasina da neden olmustur. Ayni diisiincelere sahip insanlar
internet ortaminda biraraya gelerek topluluklar olusturmaktadir. Ulasimin da ginimizde
kolaylikla saglanmasi her kiiltlirden insanin baska tlkelere giderek kendi kiltrlerini yaymalarina
ya da bulunduklari ilkenin kiiltiiriini 6grenmelerine olanak saglamistir. insanlar farkli kiiltiirlere
hosgori ile yaklasmaya ve bir digerinin hakaret kabul edebilecegi davranislardan kaginmaya
baslamistir. Kiltlrlerin karsilasmasinin en net gorildugi futbol maglarinda zaman zaman ategsli
bir ortam olussa da gerektiginde taraftarlar birbirlerine destek vermesini de bilmislerdir. Bunun
en glizel 6rnegi olarak UEFA Avrupa Ligi ceyrek final maginda Liverpool ve Borussia Dortmund
taraftarlarinin “You’ll Never Walk Alone” adli sarkiyi hepbir agizdan séylemesi verilebilecektir.
Hillsborough Faciasi olarak adlandirilan olaydan sonra takimin marsi haline gelen bu sarkiyi
olayin 27. yildonimdne bir giin kala yapilan macta iki takimin taraftarlari karsilasma baslamadan
once soyleyerek 2016 yilinda FiFA Yilin En lyi Taraftar 6dilini almistir. Borrussia Dortmund
taraftarn karsilasmadan 6nce Hillsborough Faciasinda hayatini kaybedenler icin yapilan ani
duvarini da ziyaret etmislerdir. Burada futbol iki farkl Glkenin takiminin taraftarini bir araya
getirmistir. Sportmenligin 6n plana ciktigl futbol karsilasmalari ile taraftarlar hosgoriyl tim
diinyaya yaymaktadir. Turnuvalarda futbolda siddet yerine bu gizel birliklerin daha cok
gorilmesi igin ¢alisilmahdir.
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